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Seit 2009 verantwortlich für Bassetti Deutschland. 
Zuvor als geschäftsführender Gesellschafter die 
Durchsetzung der Marke Centa-Star in der Distri-
bution maßgeblich gestaltet. Weitere Positionen 
bei Centa-Star als Marketing- sowie Verkaufsleiter.
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Mehr als 30 Jahre in führenden Funktionen des 
Unternehmens tätig. Seit 1994 als Geschäftsfüh-
rer. Zuvor viele Jahre die Bereiche Marketing 
sowie Verkauf geleitet. Sprecher der Schutzge-
meinschaft Bayerischer Meerrettich e.V.
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Die Positionierung einer Marke in ihrer Wertklasse im Ver-
trieb gelingt heute nicht mehr ohne höchsten Einsatz aller 
Beteiligten; sie ist Ergebnis harter Arbeit, die niemals fertig 
ist und ohne „dran-bleiben“ nicht lange hält. Sie kann des-
halb nicht an Mitarbeiter delegiert werden – ohne klare Auf-
gabenstellungen und direkte Unterstützung vor Ort. Wenn 
die Absatzpartner in ihrem Angebotsverhalten die Wertklas-
se der Marke nicht erfüllen, wird dies zur Chefsache.

Erkenntnis: Die Durchsetzung einer spezifischen Marken-
klasse ist oberste Management-Aufgabe.

Bitte teilen Sie uns mit, ob Sie hierzu Ihre Fragen in der Arena 
stellen möchten.
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Schamel hat sich „Unbedingtes Qualitätsstreben“ zum Fami-
lienauftrag erkoren und alles unternommen, um die hierfür 
erforderlichen Bedingungen zu schaffen. Angefangen mit 
dem  Produktionsstandort „Baiersdorf“ über die Gründung 
der „Schutzgemeinschaft Bayerischer Meerrettich“ bis zum 
Schutz des Bayerischen Meerrettich als „Weltgenusserbe“ 
durch die EU. Auf Basis der Verbundenheit mit den eigenen 
Produkten wurde eine eigene Meerrettichwelt geschaffen. 

Credo: „Nur das Beste oder gar nichts“; das strenge Quali-
tätsprinzip des Gründers gilt noch immer.

Bitte teilen Sie uns mit, ob Sie hierzu Ihre Fragen in der Arena 
stellen möchten.
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1830 in Mailand gegründet, ist es Bassetti insbesondere mit einem 
sicheren Gespür für Schönes, viel Fantasie sowie einer unermüd-
lichen Bereitschaft zur permanenten Innovation in Kollektion und 
Technologie gelungen, einen ganz bestimmten Lebensstil zu prägen: 
elegant, individuell und farbenfroh. Bassetti ist heute Europas größ-
ter Hersteller von Bettwäsche.
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Seit 1846 in fester Familienhand bietet die älteste Meerrettichmarke 
der Welt reibfrischen Meerrettich nach streng gehütetem Original-
rezept. Zubereitet wird nur im traditionsreichsten Krenanbaugebiet 
der Welt zwischen Nürnberg und Bamberg. Auch wenn heute mo-
derne Technik zum Einsatz kommt, gelten die traditionellen, stren-
gen Qualitätsmaßstäbe ohne Abstriche. 
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• Hochrangige Teilnehmer – Unternehmer, Vorstände, 
Geschäftsführer, Marketing- und Vertriebsmanager sowie 
Führungskräfte mit Einfluss auf den Markenerfolg

• Bewährte Lösungen und Strategien des Instituts für 
Markentechnik, dazu Gastreferenten mit Fallstudien und 
wissenschaftlichen Hintergründen

• Die Konferenzthemen sind für klassische Markenartikel 
und Konsumgüter sowie für Dienstleistungen und Inves
titionsgüter gleichermaßen relevant

• Umfassende Konferenzdokumentation mit den Inhalten 
aus allen Vorträgen – ausschließlich für die Teilnehmer 
des Markentechnikums

• Das Abendprogramm setzt das hohe Niveau der Konfe-
renz fort und bildet einen stilvollen Rahmen für bran-
chenübergreifende Fachgespräche

• Veranstaltungsort des Internationalen Markentechnikums 
ist das Hotel Président Wilson direkt an der Genfer See-
promenade

�������� ����›����
��� �������������
24. und 25. Juni 2010

��

	�	££	 �������
����������������������
�������������������������
� � ������� �������

	�£	££	 ��������������������������������
� ����� ��� 
�������� �����
��

	�£	�£	 ���ƒ

	�£	�£	 ��
�������������
���������
��������������������
		  �������������������
� � 	���
���� �������

	��	��	 ����⁄�������������
�����������������������
		  �����
 ��������

	��	��	 �ƒ§�����

	��	��	 ����������������������������������
�����
������
� � ������� ����
����� ������ �������

	��	��	 ���������
������¢������������
����������������
		  ������� ������
����� �������

	��	��	 ���������
���������������
�������������⁄�����
�������������
� � �������
 ������� ��������  �����

	��	��	 ���ƒ

	��	��	 ›�������������
��������������������������������
� � ������� ›����� �����
 

	�¤	��	 �������������
�������������������
�������������������
������
� � ����� ���
���  �

����

	�¤	��	 ���������������������������
�������������������������������������
		  ����
������
 �������� ������� �����������

	��	��	 ����������
���������������

	��	�£	 �������
�������
����������������ƒ��������

		  �����������
������������������
����������
��

		  ��	�������	������	�������������������

�����	 ����� �����	 �����

	 �	££	 ����������������������������������������
� � ������ ������

	 �	��	 ����
�������������������������
����������������
� � ›����� ���
��� ���
�� 
��������

	�£	��	 ���ƒ

	��	��	 ����������������
������������������������������������
		  ��
�
����������
��������������������
� � ��� 	���
����  � �������
� ���
����������
�����

	��	�£	 �ƒ§�����

	��	££	 ������������������������������������������������������
		  ����������������
���
������
���������������
		  ���� ���������� ����� ������� 	����������

	��	��	 ����������������������������������������
����������'
		  ��
�����������
���
� � ������� �������

	��	�£	 ����������
���������������������������������������

		  �����������
	������
����������
��������������
		  �������ƒ���
�������������

					       Änderungen vorbehalten
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 39, rue Vautier CH-1227 Genève-Carouge
Tel.: +41 (0)22 879 80 40   Fax: +41 (0)22 879 80 41
 www.markentechnik.ch   mail@markentechnik.ch

Internationales Beratungs-Institut
für strategische und operative Markenführung
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