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Das Jahrbuch Markentechnik 2011/2012 erscheint am 14.10.2010 im Gabler Verlag,
Wiesbaden.

Das Jahrbuch Markentechnik (seit 1995ff.) dokumentiert jeweils den neu-
esten Stand unternehmerischer Markenfiihrung aufgrund markensoziologi-
scher Forschung. Realistische Begriffe, erprobte Instrumente und durch-
leuchtete Beispiele zeigen, in welchem Mafse die Marke im Zentrum moder-
ner Gemeinwesen arbeitet. Wird sie sauber gefiihrt, gibt es Arbeit und
Wohlstand, tduscht man die Konsumenten durch schlechte Produkte, ent-
stehen Krisen und Elend. Letzteres zu verhindern indem Ersteres verbessert
wird, ist die raison d’étre der Publikationsreihe.

Themenschwerpunkt dieser Ausgabe ist die Markenmobilisierung. Im Tagesgeschaft
zeigt sich, dass zahlreiche Markensysteme ihre Wirtschaftskraft nur teilweise entfal-
ten. Zu verbreitet sind Programme der Wertabriistung und zu segmentiert ist vielfach
die Ausbildung der zukiinftig im Unternehmen Verantwortlichen. Deshalb dieser Fo-
kus.

In vier Abschnitten - Markenmobilisierung, Markenwelt, Markenforschung, Horizonte -
werden Instrumente zur Potenzialausschopfung fiir Industrie und Handel vorgestellt.
Praxisbeispiele der Firmen Zwiesel Kristallglas, Schamel Meerrettich, der Uhren-
Traditionsmarke A. Lange & Sohne, den Injoy Fitness-Studios, dem Siidtiroler Waffel-
hersteller Loacker sowie dem Grafe und Unzer Verlag illustrieren die Anwendung; Ge-
dankliche Hintergriinde zeigen die Verankerung der Markentechnik in Geschichte und
Wissenschaften.
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Das Jahrbuch Markentechnik 2011/2012 ist ab Mitte Oktober 2010 im Buchhandel er-
haltlich. Zur Identifikation:

Aus der Reihe: Jahrbuch Markentechnik

Gabler, Wiesbaden, 2011. 282 S. Mit 40 Abb. in Farbe, geb. mit SU

ISBN: 978-3-8349-2533-6

Preis: 99,95 Euro

Fiir weitere Informationen stehen Ihnen Thomas Frohlich vom Institut fir
Markentechnik Genf und Ursula Reimers von ursula reimers consulting & communica-
tions gerne zur Verfligung.
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