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Der Gegenstand Marke ...

9. April
Die soziologischen Lebewesen

16. April
Warum Leibniz schon alles wusste

23. April
Gastvorlesung: Dr. Timm Homann, Peek & Cloppenburg Hamburg
BWL ohne Gestaltwissen?

30. April
Die Marke ist ein Energiesystem

... muss normativ gefiihrt werden ...

7.Mai
Selbstihnliche Markenfiithrung®

21. Mai
Managementfelder des Markensystems

28. Mai
Grenzmanagement

4. Juni
Gastvorlesung: Jan Biallas M.A., Institut fiir Markentechnik Genf
Normatives Vertriebsmanagement



... und gestaltdiszipliniert wachsen.

11. Juni
Substanzwachstum — Organisch und strukturell

18. Juni
Gastvorlesung: Manfred Schmidt, Institut fiir Markentechnik Genf
Typische Fehler: Das Bermudadreieck

25. Juni
Globalisierung ist Wettbewerb der Herkiinfte

2. Juli
Gastvorlesung: Dr. Axel Schroeder, MPC Capital, Hamburg
MPC Capital AG — Wachstum zu Hanseatischen Bedingungen

9. Juli
Résumé und Empfehlungen
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Kommentar

Die Marke ist ein Wirtschaftskorper, der die Leistungen der gesamten Wertschop-
fungskette integriert und sie auf die gemeinsame Kundschaft ausrichtet. Die Gen-
fer Schule der Markentechnik hat die Hamburger Anfange zu moderner und
durchsetzungsstarker Anwendung entwickelt. Die Vorlesung illustriert einige
Blickweisen, wie Markensysteme aufgebaut und vererbungsfihige gefiihrt werden
miissen.
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